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INNEHALLSDEKLARATION

Sverige

6 réd fran Exportradet, infor
Europalansering -

3 basta rad fran Dressmart

infér Europalansering

19 svenska internetféretag
pa vag uti Eurcpa

16 europeiska landers
internetanvandande ar 1982
och ar 2003

Svenska internetforetag marscherar
med rask takt ut i Europa. Fér en lyckad
Europalansering kravs ratt rekrytering

och villiga riskkapitalister. Och en stor
portion sjalvfértroende.

22 www-adresser -

19 Eiltégsfﬁretag —fran
Avanza till Zoo Village

AVANZA / www.avanza.se

Afféarsidé: Finansiell online-handel samt in-
formation fér investeringsbeslut. Riktar sig
till privatpersoner.

Expansionsplan, steg ett: Tyskland.
Expansionsplan, steg tvd: Spanien, Italien,
Frankrike, England.

Beréknad investering: Mer &n 500 miljoner
svenska kronor Gver en tredrsperiod.

BID2DAY / www.bid2day.se

Affarsidé: Internetauktioner, konsument-
marknad.

Expansionsplan: Norden, Baltikum,
England, Tyskland och Frankrike.

BIDLET / www.bidlet.se

Affarsidé: Internetbaserade auktioner, kon-
sumentmarknad. Dels nya varor (Bidlet), dels
kdp och salj for privatpersoner (Eannons).
Expansionsplan: Danmark, Norge, Finland.

CLIPS /www.clips.se

Affarsidé: Produkter och tjanster for individ-
anpassad lakemedelsanvandning via Internet.
Expansionsplan steg ett: England, Tyskland,
Holland.

Expansionsplan, steg tva: Frankrike, Italien,
Spanien.

IT-AFFARER NR 10 1999

TEXT: AMI HEDENBORG FOTO: CHRISTOFFER EDLING

SVERIGES STORHETSTID under 1600-talet ir
kanske pd viig att upprepas — men nu med vi-
ra svenska internetforetag som stolta fanbi-
rare. Flera ir de foretag som nu raskt mar-
scherar in pd den europeiska marknaden.
Dressmart, Netonnet och Leknet dir bara
nigra avdem.

En av anledningarna till expanderingen ir
férstis att Sverige ir for litet. Internetforeta-
gen miste ut pi flera marknader om de vill
fortsitta vixa. Och svenska foretag ir vil-
komnaute i Europa. Det menari alla fall Ani-
ta Jonsson, globalt ansvarig f6r 1T och telecom
pa Exportridet.

Herrklidesbutiken — Dressmart,
Dressmart.com som det nya varumirket ly-
der, tinker erévra Europa i rasande takt. Ma-
len dr hogt stiillda, inom tvi ar ska Dressmart
ha 50 procent av webbférsiljningen inom
omradet herrklider i de linder dér de etable-
rat sig.

Nitbutiken Dressmart dr Mathias Planks
och Markus Larssons skapelse. Under som-
maren 1998 grundade de - skjortbutiken
Shirtmate tillsammans med kladféretaget
Stenstréms, men de bigge studiekamraterna
hoppade av efter bara ndgra manader for att i
stillet starta eget. Med hjilp av ett kapital pa
sex miljoner frin investeraren Kjell Spingberg

eller

och sjitte AP-fonden stod nitbutiken klar i
apriliar. Men Dressmart ville snabbt fortsiit-
ta expandera. Med hjilp av ytterligare kapital
trin samma investerare inleddes under au-
gusti lanseringen i Norge, Finland och Dan-
mark, och i oktober var det dags f6r Holland
och Storbritannien. Nista ar ska modemed-
vetna min i Tyskland och Frankrike ocksa fa
mojlighet att bestilla sina mirkesklider via
nitet,

DRESSMARTS EUROPASTRATEGI har varit nog-
granna studier av andra internetforetags
verksambhet, ett gediget niitverksarbete — bi-
de globalt och lokalt — och professionell hjilp
utifran.

— Vi borjade med att titta pa 18 andra e-
handelsféretag, bide 1 Europa och 1 USA, for
att se vad de gjort bra och mindre bra. Diref-
ter tog vi kontakt med personerviville ha med
i styrelsen, personer som kunde tillféra bide
kunskap och erfarenhet, berittar Markus
Larsson.

De personerna blev bland andra Christian
W. Janson frin Bokus, tidigare vd for Ellos,
LEric Wickstrom frin Icon, Anders Kuikka, ti-
digare chef for Exportridet i USA och Olz
Ablvarsson, grundare av Boxman och nume-
ra vd fér konsultforetaget Result Ventures.




En garde! Markus Larsson och Mathias
Plank anfaller i Dressmarts namn.
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